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ABCW®

BEST

OF THE BEST

2024

© ABCW reconocidos por tercera ocasion Best of the Best en esta edicién como
mejor Agencia de Marketing Digital 2024

® Best of the Best 2023, mejor Agencia Health por Merca2.0

¢ Best of the Best 2021, mejor Agencia de Publicidad Internacional por Merca2.0
& Primer lugar 2024 en el ranking Agencia de Influencer Marketing por Merca2.0
® Primer lugar 2023 en el ranking Agencia de Influencer Marketing por Merca2.0
¢ Primer lugar 2022 en el ranking mejor Agencia de Medios por Merca2.0

® Latam Market Makers 2021 mejor Agencia SEO Latam por Merca2.0

® Reconocidos mejor Agencia de Colombia por la revista P&M

ABCW, TU MEJOR ALIADO ESTRATEGICO DIGITAL,
LLEVA TU MARCA AL SIGUIENTE NIVEL.

CREATIVITY - WEB-APP TECHNOLOGY - STRATEGY AND DIGITAL TRANSFORMATION - BRANDING - ORM
INBOUND MARKETING - MEDIA BUYING - CONTENT - PRODUCTION - INFLUENCER MARKETING

5 EVE @ |ABCW® | & mw O

(hosging oo vulers

www.abedigital. mx

”S Doral, Miami MX Polanco, CDMX [:"l El Chico, Bogota
+1 (305) 721 3023 (62) 65 8661 9247 57 (601) 390-9561



28 | ENERO 2025 Merca20



1 marketing digital hoy
Een dia es una labor

indispensable en una
campaiia publicitaria, por lo
que la tarea de una agencia
especializada en ello, pro-
mueve, comparte y ejecuta de
manera exitosa un mensaje,
a lo que ABCW se ha posi-
cionado como una agencia
profesional en estas tareas.

Segun un estudio de
WordStream, al menos el
20 por ciento de las empre-
sas refiri6 haber obtenido
clientes potenciales tras
implementar estrategias de
marketing digital en diferen-
tes canales.

ABCW se ha caracterizado
por ejecutar estrategias en
marketing digital desde ejes
de storytelling, tecnologia y
uso de datos, por lo que en
2024 fue un afio que se llené
de retos para poder alcanzar
resultados impresionantes.

Hernan Dillon Noval,
CEO de ABCW, enfatiz6 que
los retos en sus estrategias
fueron un punto de partida
para la reflexién y el replan-
teamiento de objetivos.

“La creciente demanda
de privacidad y la elimina-
cién progresiva de cookies de
terceros nos reta a innovar
en la recopilacién y uso de
datos propios, mientras que
lardpida evolucion de la Inte-
ligencia Artificial redefine
coémo creamos y optimizamos
camparias”, menciond.

Tan s6lo en su campana de
Planet Hollywood, lograron
incrementar un 15 por ciento
de ventas y el ROAS, lo que
expone su compromiso con
resultados en sus proyectos.

Por su labor, la agencia
resalté su trabajo en ejecu-
ciones digitales. Ahora, la
agencia busca implementar
herramientas propias para
eficientizar sus proyectos, asi
como expandir su presencia
a otros horizontes.

“2025 sera el afio en que
llevaremos nuestra visién
mas all4, marcando un nuevo
capitulo con nuestra expan-
sién hacia Brasil. Este mer-
cado representa una gran
oportunidad para conectar
con audiencias dindmicas y
diversificadas, aprovechando
nuestra experiencia para ofre-
cer estrategias personalizadas
que resalten en un entorno
competitivo”, recalcé.

Reconocidos por la revista
con el primer lugar en el
Ranking de Mejores Agencias
de Marketing Digital 2024,
ABCW reconoce la actualiza-
cién en tema de tecnologia de
laindustria, ya que conoce los
retos que surgen a raiz de las
nuevas potencias digitales, a
lo que se compromete en man-
tener elementos esenciales de
la creatividad.

“Estamos convencidos de
que el verdadero reto sera
equilibrar la automatizacion
con la creatividad humana,
manteniéndonos fieles a los
valores de sostenibilidad y
autenticidad que los consu-
midores de hoy y mafana
exigen”, asevero.

Sin duda alguna, ABCW se
ha consolidado como una de
las agencias que estd en una
constante innovacion, la cual
se adapta alos nuevos retos de
la industria publicitaria para
obtener mejores resultados. ®

Merca20

PREMIOS MERCAZ2.0

Fotografia: Paco Diaz @pacodiaz

Produccién: Ana Andreoni @anandreoni, Andrea Flores

Asist. Fotografia: Alberto Galicia @albertogalicia_g y Diego Hernandez @diegohdzauza
Video: Natalia Volpi @navove_

“ESTAMOS PREPARADOS

PARA MARCAR LA DIFERENCIA

EN 2025, ENFOCANDONOS

EN MAXIMIZAR Y POTENCIAR

AUN MAS QUE EN 2024 EL IMPACTO
DE LAS PLATAFORMAS DE CTV, DOOH,
OTTY STREAMING”
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